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Rodenberg setzt auf frauenspezifische Veranstaltungen

Kaufkraftige weibliche Zielgruppe im Visier

Frauen treffen heute rund 80% aller Kaufentscheidungen und geben bei
der Renovierung der eigenen vier Wande den Ton an. Auch die
Auswahl einer neuen Haustur liegt tberwiegend in weiblicher Hand.
Wer Frauen aber als Kundinnen gewinnen will, muss seine
Marketingaktivitaten auf die Bedurfnisse dieser kaufkréaftigen Zielgruppe
ausrichten. Mit der ,Langen Nacht der Turen" zeigt der
Fullungshersteller Rodenberg seinen Vertriebspartnern deshalb neue
Moglichkeiten auf, um die Frau in ihrer Rolle als Entscheiderin gezielt

anzusprechen.

Lange Nacht der Turen fur weibliche Kunden

Frauen denken und
handeln nicht nur anders
als Manner, sie kaufen
auch anders und lassen
sich dabei vor allem von
emotionalen
Beweggriinden leiten. lhre

wichtigsten Kaufmotive flr

eine Haustur sind
Schonheit, Prestige, Luxus und ExKklusivitat. Rodenberg setzt daher bei
allen Marketingmaf3nahmen auf eine emotional gepragte
Kundenansprache, um die Partner vor Ort aktiv in ihrer

Beratungstatigkeit zu unterstitzen. Vom Premium-Katalog tber die
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Haustur-Fotomappe bis zum Glas- und Fullungsmusterkoffer stehen
dem Verkaufer daftr mehr als vierzig verkaufsfordernde Malinahmen
zur Verfugung. DarUber hinaus sollen frauenspezifische
Veranstaltungen in den Ausstellungsraumen der Partnerbetriebe fur
zusatzliche Aufmerksamkeit sorgen. Erfolgreich umgesetzt wird von
Rodenberg-Partnern bereits die ,Lange Nacht der Tiren*, ein neu
entwickeltes Veranstaltungsformat mit erlebnisorientierter
Produktprasentation. Das auf weibliche Kunden ausgerichtete
Beratungsangebot in den Abendstunden bertcksichtigt, dass Frauen
beim Turenkauf andere Prioritdten setzen als Manner und vielmehr
auch in Sachen Design, Farbe und Stil personlich beraten werden
wollen. ,Die lange Nacht
der Turen eignet sich
ideal zur emotionalen
Ansprache potenzieller
Kéauferinnen und somit
zur Kundenbindung®,
erklart Rodenberg-
Vertriebsleiter Christian
Korfsmeier. ,Kerzenlicht, Pianomusik, Prosecco, kleine kulinarische
Kdstlichkeiten und Tarenprasentationen bis Mitternacht schaffen eine
Kaufatmosphare wie sie wohl kein konventioneller Tag der offenen Tur
bieten kann“. Effektvolle Lichtinszenierungen an der Auf3enfassade und
in den Ausstellungsraumen tragen zur Wohlftihlatmosphare bei. Mit
zusatzlicher Akzentbeleuchtung lassen sich beispielsweise Blickfange
schaffen, um die Aufmerksamkeit der weiblichen Besucher gezielt auf
kundinnengerecht gestaltete Turmodelle, Ausstattungsdetails und
Glaser zu lenken. Von exklusiven Modellen aus der Colani-Kollektion
tiber Fillungen mit floralen Motiven oder ,CRYSTALLIZED™ —

Swarovski Elements* bis zu Modellen nach den Gestaltungsprinzipien
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des ,Feng Shui“ oder pflegeleichten Ganzglasfiullungen bieten sich dem
Rodenberg-Partner die besten Voraussetzungen, um das
Beratungsgesprach von Anfang an positiv zu beeinflussen. Bei der
Organisation der Abendveranstaltung kann der Partnerbetrieb vor Ort
auf die umfassende Unterstiitzung durch Rodenberg zahlen und sich
die leihweise Bereitstellung zusatzlicher Turexponate oder des mobilen
Messestandes zunutze machen. Zudem bietet das Unternehmen eine
Fulle aufeinander abgestimmter Werbematerialien bis hin zu Haustir-
Displays und Glasprasentern an. Wahrend der Veranstaltung empfiehlt
Rodenberg weitere Aktionen und Vortrage rund ums Wohnen und

Einrichten wie auch zum Beispiel die Einbindung von Raumausstattern

oder Feng Shui Beratern.




